          БИЗНЕС-ПЛАН
         Колбасный цех
Самозанятый
ФИО___________________________________
Дата рождения__________________
ИНН ___________________
Виды деятельности согласно ОКВЭД:
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Адрес регистрации/фактического проживания:_______________________________________________________
Телефон:___________________________________
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Сведения об образовании, включая наименование образовательной организации, периоде обучения и полученной специальности (квалификации, профессии)___________________________________________________________
Сведения о наличии опыта работы в выбранной сфере деятельности (наименование организации, занимаемая должность, период работы, а также знания, умения и навыки в выбранной сфере деятельности)________________________________
Сведения о потребности в обучении (повышении квалификации) с обоснованием такой необходимости_______________________________

Стоимость проекта: 350 000 рублей 
Источник финансирования: 
350 000 рублей - денежная выплата по социальному контракту
 

с. Казачинское, 2026
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Резюме

В Казачинско-Ленском районе в настоящее время отсутствуют зарегистрированные предприятия, занимающиеся производством и продажей мясных продуктов. Это создаёт высокий спрос на качественные колбасные изделия домашнего производства, изготовленные из натурального мяса и специй без добавления искусственных консервантов.
Проект предусматривает работу в формате самозанятости с акцентом на прямые продажи частным клиентам. Основные каналы сбыта — предзаказы, самовывоз, доставка, участие в фермерских ярмарках и продвижение через социальные сети. Использование только свежего сырья и соблюдение современных технологий переработки мяса обеспечат конкурентное преимущество на рынке.
В перспективе, по мере роста клиентской базы, планируется регистрация ИП, прохождение сертификации продукции и строительство собственного помещения в селе Казачинское для расширения производства и организации точки продажи.
Цель проекта: Изготовление и продажа домашних колбасных изделий с целью получения прибыли.
Задачи проекта: 
• регистрация в качестве самозанятого;
• приобретение необходимого оборудования; 
• разработка и внедрение маркетинговой стратегии; 
• активное предоставление услуг населению.

Стартовые вложения будут направлены на приобретение необходимого оборудования для производства продукции. Для реализации проекта будут использованы средства денежной выплаты по социальному контракту.

Ключевые плановые показатели проекта

Таблица 1.

	№ п/п
	Показатели
	Значение, руб.

	1.
	Потребность в финансировании проекта, руб.,
	

	2.
	Валовый доход за год, руб.
	

	3.
	Чистый доход за год, руб.
	

	4.
	Средний месячный чистый доход, руб.
	

	5.
	Окупаемость первоначальных вложений за счет средств социального контракта, мес.
	

	6.
	Сумма планируемого к уплате налога, руб.  за год
	







Для реализации проекта необходимо приобрести оборудование в соответствии со следующим перечнем:

Таблица 2.
	Наименование
	Цена, руб.
	Количество, шт.
	Стоимость, руб.
	По источникам финансирования
	Наименование поставщика и критерий выбора

	
	
	
	
	ГСП
	Собственные средства
	

	1. Холодильная камера
	
	
	
	
	
	

	2. Камера для сыровяления климатическая
	
	
	
	
	
	

	Всего расходы:
	
	
	
	
	
	





Финансовый план                                             
Таблица 3.
	Период
	июнь 26
	июл.26
	авг. 26
	сен. 26
	окт. 26
	ноя.26
	дек.26
	 янв.27
	фев.27
	мар.27
	апр. 27
	май 27
	Год

	Выплата субсидии
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Поступление собственных средств
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Выручка
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расходы
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Прочие расходы (сырье, упаковка, электроэнергия, транспорт) 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Оборудование
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	НПД 4 %
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Чистая прибыль 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Среднемесячный чистый доход
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Чистая накопленная прибыль
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



Описание проекта

Основная идея проекта — производство и продажа домашних колбасных изделий, изготовленных из натурального мяса и специй без использования искусственных добавок и консервантов. Продукция ориентирована на частных покупателей, которые ценят качественные и натуральные мясные изделия.
Концепция включает следующие направления:
Домашние колбасы (полукопчёные, варёные, сыровяленые) – от _____ до _____ рублей за кг, в зависимости от состава и технологии производства.
Сосиски и сардельки ручной работы – от ___ до _____ рублей за кг.
Купаты и колбаски для гриля – от ____ до ____ рублей за кг.
Мясные рулеты и деликатесы (буженина, рулеты из курицы, свинины, говядины) – от ____ до ____ рублей за кг.
Наборы для пикника и шашлыки в маринаде – от ____ до ____ рублей за кг.
Продажа продукции будет осуществляться напрямую частным клиентам через:
· Предзаказы и самовывоз с производства.
· Доставку по Казачинско-Ленскому району.
· Продвижение через социальные сети и мессенджеры (VK, Telegram, WhatsApp).
· Участие в фермерских рынках и ярмарках.
Для стабильного дохода необходимо продавать от 35 кг продукции в месяц, включая различные виды колбасных изделий и мясных деликатесов. Цены будут соответствовать рыночным условиям в Казачинско-Ленском районе с учетом платежеспособности целевой аудитории.
Плюсы и минусы проекта
Плюсы:
		Низкая конкуренция: на данный момент в Казачинско-Ленском районе рынок домашней колбасы и мясных деликатесов ещё не развит в достаточной степени, что создаёт хорошие возможности для быстрого захвата ниши. Местные потребители, скорее всего, будут заинтересованы в натуральных и качественных продуктах.
	Высокий спрос на натуральную продукцию: растущий интерес к продуктам без искусственных добавок и консервантов способствует устойчивому спросу на домашние мясные изделия. Продукция ориентирована на людей, которые ценят качество и натуральность, что увеличивает лояльность клиентов.
	Гибкость в формировании ассортимента: разнообразие продукции (от колбас до мясных рулетов и наборов для пикника) позволяет легко адаптировать предложения в зависимости от потребностей клиентов и сезонных изменений спроса.	Перспективы расширения: с ростом спроса на продукцию возможен переход на более масштабную форму ведения бизнеса, например, регистрация ИП, что откроет дополнительные возможности для развития. Это позволит расширить ассортимент продукции, увеличить объемы производства, а также выходить на новые рынки. Для реализации таких шагов потребуется пройти сертификацию продукции и соответствовать всем нормам законодательства, что обеспечит доверие со стороны клиентов и повысит легитимность бизнеса.
	Также, при регистрации ИП, будет возможность наладить поставки в магазины и другие торговые точки, а также заключать договоры с предприятиями. Планируется построить точку продажи в селе Казачинское, что обеспечит удобство для местных покупателей и позволит расширить клиентскую базу.
		

Минусы:
		Зависимость от закупки качественного сырья: для производства качественных мясных изделий нужно искать надежных поставщиков мяса и специй. Цены на эти компоненты могут колебаться, что повлияет на себестоимость продукции и на её цену для конечного потребителя.
		Затраты на оборудование и инструменты: хотя стартовые вложения не требуются большие, со временем будет необходимость в модернизации или расширении оборудования для увеличения объемов производства. Это потребует дополнительных инвестиций.
 		Сезонные колебания спроса: спрос на некоторые виды продукции, такие как шашлыки или колбаски для гриля, может зависеть от времени года, что влияет на стабильность дохода в течение года. Требуется выстраивать стратегию для удержания спроса вне сезона.










Анализ рынка и план маркетинга
Целевая аудитория:
		Частные лица: Жители Казачинско-Ленского района, заинтересованные в приобретении качественных домашних колбасных изделий, изготовленных из натурального мяса и специй без использования искусственных добавок и консервантов.	
	
Конкурентные преимущества:
Качество продукции: Использование исключительно натуральных ингредиентов обеспечивает высокое качество и безопасность продукции.
Локальное производство: Производство в Казачинско-Ленском районе позволяет предлагать свежую продукцию местным жителям, сокращая логистические затраты и поддерживая местную экономику.
Гибкость и адаптивность: Способность быстро реагировать на изменения спроса и предлагать ограниченные серии продукции, что привлекает ценителей уникальных вкусовых сочетаний.
Прямой контакт с клиентом: Продажа через социальные сети и участие в местных мероприятиях позволяют устанавливать прямой контакт с клиентами, получать обратную связь и оперативно реагировать на их пожелания.

Маркетинговые инструменты:
		Продвижение через социальные сети: Активное использование платформ, таких как VK и Telegram, для информирования потенциальных клиентов о продукции, акциях и новинках.
		Участие в местных мероприятиях: Представление продукции на фермерских рынках и ярмарках в Казачинско-Ленском районе для привлечения внимания и расширения клиентской базы.
		Сбор обратной связи: Регулярное получение отзывов от клиентов для улучшения качества продукции и обслуживания.
		Промо-акции и скидки: Предложение специальных условий для постоянных клиентов и привлечение новых через акции и скидки.
Анализ рисков и меры по их минимизации
 
Рост цен на сырьё и ингредиенты
		Колебания цен на мясо, специи, натуральные оболочки и другие компоненты могут привести к увеличению себестоимости продукции. Это может отразиться на конечной цене для покупателей и снизить конкурентоспособность.
Износ и поломка оборудования
		Оборудование для измельчения мяса, набивки колбас и термообработки со временем изнашивается. Поломки могут привести к простоям, дополнительным расходам на ремонт или замену.
Сезонные колебания спроса
		В разные сезоны потребительские предпочтения могут меняться. Например, летом спрос на сыровяленые колбасы и колбаски для гриля выше, а зимой — на варёные и полукопчёные изделия.
[bookmark: _GoBack]Ограничения, связанные со статусом самозанятого.
		Самозанятый не может продавать свою продукцию юридическим лицам и индивидуальным предпринимателям, таким как магазины, кафе и рестораны. Это ограничивает каналы сбыта и потенциальный рост бизнеса.

Меры по минимизации рисков:
Оптимизация закупок и работа с местными поставщиками
		Поиск надёжных поставщиков мяса и специй, заключение договорённостей о фиксированных ценах или скидках при оптовых закупках поможет снизить влияние роста цен на себестоимость.
Регулярное обслуживание оборудования
		Проведение профилактического осмотра и своевременный ремонт техники позволит избежать внеплановых простоев и дополнительных расходов.
Расширение ассортимента
		Разработка сезонных предложений (летние колбаски для гриля, зимние копченые и вареные изделия) обеспечит равномерную загрузку производства в течение года.
		Создание эксклюзивных продуктов (деликатесные колбасы, продукция ограниченного выпуска) поможет привлечь дополнительных клиентов.
Продвижение через прямые продажи
		Использование социальных сетей (VK, Telegram, WhatsApp), участие в ярмарках, фермерских рынках и работа с постоянными клиентами помогут компенсировать ограничения по каналам сбыта.
Гибкая ценовая политика и акции
		Проведение акций, скидок для постоянных клиентов, предложений для многодетных семей и пенсионеров поможет поддерживать стабильный поток заказов в периоды низкого спроса.
